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	ООО «ИЦ «Эффет»

Юридический адрес:
Россия, 107113, г. Москва, 
Сокольническая пл., д.4А

Тел.
+7 495 660 3691

Факс
+7 495 660 3691

Сайт
http://www.effet.ru
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Заявка на проведение маркетингового исследования
Пожалуйста, заполните нижеприведённые вопросы как можно подробнее. Если Вы затрудняетесь с ответом, пожалуйста, свяжитесь с менеджером по телефону +7(495) 660-3691.
	1.
	Информация о Заказчике

	1.1.
	Название Вашей компании
	

	1.2.
	Сфера деятельности 
(продажа/производство, отрасль, или иное)
	

	1.3.
	Причины, побудившие к заказу исследования
	

	2.
	Информация об исследовании

	2.1.
	Цель исследования
	

	2.2.
	Задачи исследования 
(какая информация ожидается Вами)
	

	2.3.
	Гипотезы 
(если Вам требуется проверить имеющиеся у Вас предположения)
	

	2.4.
	Решения, принимаемые по итогам исследования 
(продвижение товара, ценообразование, новый продукт или иное)
	

	2.5.
	География проведения исследования (Россия, СНГ, страны мира, или иное)
	

	2.6.
	Срок и (или) периодичность предоставления отчёта
	

	2.7.
	Вводная информация 
Если Вы можете и (или) считаете необходимым предоставить вводные данные о товаре/рынке, перечень исследуемых компаний/торговых марок или иное, пожалуйста, укажите.
	

	2.8.
	Ранее проведенные исследования 
Пожалуйста, сообщите о наличии результатов предыдущих исследований, если такие проводились
	

	2.9.
	Бюджетные ограничения 
(если такие существуют)
	

	2.10.
	Особые пожелания 
(если такие существуют)
	

	3.
	Контакты

	3.1.
	Контактное лицо 
(ФИО, должность)
	

	3.2.
	Город
	

	3.3.
	Телефон 
(пожалуйста, указывайте корпоративный телефон)
	

	3.4.
	E-mail 
(пожалуйста, указывайте корпоративный e-mail)
	

	3.5.
	Web-страница
	


Будем рады сотрудничеству!

С уважением, ИЦ «Эффет»
	© 2006-2011 Исследовательский центр Эффет
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